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Metodologie



Pasul 1. Workshop cu Consiliul de 
Dezvoltare Locala



Metodologie

Workshop cu persoane de decizie/de influenta din cadrul orasului

Merian Nicu

Crețescu Constantin

Rațiu Cătălina

Pop Călin

Rusu Anca

Ciobanu Alina

Sinevici Timiș Gabriela

Socaci Dorin

Timiș Rareș

Lăsconi Emil

Vîrtopean Adrian

Ardelean Marcel

Costea Cristina

Dinișoni Emilia

Groșan Lucian

Keiling Istvan

Andrioni Alin

Socaci Anton

Bencău Mirabela

Alb Simona

Stanamirescu Cristina



10.00 – Intro 20 min– tur de masa

Puncte tari si puncte slabe ale Densusului (Locuitiori si Investitori in Turism)

Puncte tari si puncte slabe ale Tarii Hategului (Turisti) 

30 min + prezentare echipe 45 min

Pauza 11.45-12.00

Puncte tari si puncte slabe ale Densusului (Locuitiori si Investitori in Turism)

Puncte tari si puncte slabe ale Tarii Hategului (Turisti) 

30 min + prezentare echipe 45 min

W W W . O P E N - I . R O

Agenda



1. Daca Densusul ar fi o persoana, cum ati descrie
aceasta persoana? Varsta, ocupatie, interese, 
personalitate?

W W W . O P E N - I . R O

Intro

2. Cum recunoaști un locuitor al Densusului? Ce are 
special? Cum sunt oamenii diferiți în comparație cu 
alte zone din Romania? 

4. Cu ce se mândreste un locuitor al Densusului? 

6. Ce spun oamenii din alte zone despre locuitorii al 
Densusului?

3. Care sunt obiceiurile unui locuitor al Densusului? 
Ce traditii gasesti in Densus? 

5. Cu ce NU se mândreste un locuitor al Densusului?





Perspectiva locuitorilor







Perspectiva turistilor









Perspectiva investitorilor









Pasul 2 Desk research



Evolutie populatie
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Localitatea Densus
Populatia pe varste

Sursa Tempo INSSE
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Judetul Hunedoara
Populatia pe varste

Sursa Tempo INSSE
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Densus
Natalitate

Sursa Tempo INSSE

Rezultatele cautarii - Nascuti vii cu resedinta obisnuita in Romania pe judete si localitati
Anul 2012 Anul 2013 Anul 2014 Anul 2015 Anul 2016 Anul 2017 Anul 2018 Anul 2019 Anul 2020

Numar persoane

Hunedoara 89348 DENSUS 7 11 8 7 7 7 11 7 12
© 1998 - 2018 INSTITUTUL NATIONAL DE STATISTICA



Densus
Structura populatiei

Sursa Tempo INSSE



Pasul 3. Studiu calitativ
locuitori



Metodologie

Interviuri in profunzime (cu durata de aproximativ 30 min) cu urmatoarele persoane implicate in viata comunei la nivel
strategic/persoane de decizie/influentatori

1. Cristina Bojin, centrul de informare turistică
2. Adrian Vîrtopean, Primar
3. Andrei Blumer, Presedintele Asociatiei de Ecoturism din Romania
4. Cristian Ciobanu, Asociatia Drag de Hateg
5. Lucian Grosan, proprietar afacere turism
6. Alina Ciobanu, Asociatia Drag de Hateg



Ghid de interviu

In cadrul interviului s-au aplicat urmatoarele intrebari:

INTRODUCERE (5 min)

Vă mulțumim că ați acceptat să participați la acest studiu care este baza pentru dezvoltarea strategiei regiunii Tarii Hategului! 
Răspunsurile dvs. la următoarele întrebări sunt cruciale pentru proiect, deoarece este important pentru noi să înțelegem și să includem
perspectiva dvs. asupra priorităților acestei regiuni, a punctelor forte și a limitărilor acestuia.

Vă rugăm să ne spuneți câteva cuvinte despre legătura dvs. cu Tara Hategului. V-ati născut aici / v-ati mutat aici? Cand? De ce? În ce
domenii/aspect ale acestei zone ati fost implicat?
____________________



Ghid de interviu

SECTIUNEA 1

La ce se refera cei mai multi oameni atunci cand spun “Densus” ? Este sat/comuna/regiune? Cum o numesc?

LOCUITORI
Cum este sa fii locuitor al Densusului? Ce este diferit in Densus? CE are unic, diferentiator si nu au alte comune?

Cum se numesc locuitorii Densususlui? Ce au ei aparte?
Cat de uniti sunt oamenii in comunitate? Se percep ca fiind locuitori ai Tarii Hategului? Sau doar a satului/orasului din 

care fac parte. Au senzatia de apartenenta la regiunea numita Tara Hategului? 
Cat de implicati sunt localnicii in comunitate? Daca nu se implica, de ce? Ce i-ar determina sa se implice mai mult?
VIZITATORI
Cine viziteaza acum Densusul? Care sunt principalele atractii? Este ca parte a unui sejur in zona sau vin special aici?

Ce atractii nu sunt puse suficient in valoare? Unde vedeti potential de dezvoltare?
Ce spun turistii despre Densus, cum se simt aici si de ce?
Pentru ce este recunoscut national Densus dpdv turistic?
Ce l-ar determina pe un turist sa ramana mai mult de 2-3 nopti in Densus?
Ce ii face sa revina pe turisti? Care este valoarea regiunii pentru un vizitator recurrent?



Ghid de interviu

SECTIUNEA 2 INVESTITOR

FOCUS PE TURISM:

Sunt antereprenori in turism care traiesc doar din turism? Ce ar avea nevoie de la administratia locala ca acestia sa
investeasca mai mult in turism?

Cine investeste acum in turism? Care sunt avantajele pentru un investitor in turism? Care sunt barierele pe care
trebuie sa le depaseasca? Ce i-ar putea incuraja pe localnici sa deschida business-uri de turism?



Ghid de interviu

Sectiunea 3IDENTITATEA  TARII HATEGULUI – LOC si OAMENI (20 min)

PERCEPȚIA TARA HATEGULUIUI ACTUAL - GENERAL (EMOȚIONAL) 

Care sunt primele cuvinte care va vin în minte când va gânditi la Tara Hategului?
Prin ce se diferentiaza de alte zone din România? Care sunt caracteristicile care o fac unica? Pozitive și negative.
Ce ofera Tara Hategului Romaniei/judetului? 

STEREOTIPURI LEGATE DE HATEGANI 

Cum se numesc locuitorii din Tara Hategului? Si cum se numesc cei din Hateg? 
„Hateganii”
Imagine de sine (auto-stereotip): Ce înseamnă a fi „Hategan”? Cum recunoașteți un „Hategan”? Care sunt valorile
unui hagetan? In ce crede? Care sunt obiceiurile, tradițiile care fac aceasta zona unica?  Cum sunt oamenii diferiți în
comparație cu alte zone din Transilvania? Dar din Romania? De ce este mândru un „Hategan”? De ce nu este mândru?
Hetero-stereotip: Ce spun oamenii din alte regiuni despre „Hategani”?
Care sunt persoanalitatile proeminente din Tara Hategului?



Ghid de interviu

SECTIUNEA 4. PERCEPȚIA ASUPRA TARII HATEGULUI ACTUAL - TURISM (VIZITATORI) – 20 min
Vizitatori actuali

Cine viziteaza acum Tara Hateguluiui? Cum își petrec oamenii timpul (in timpul săptămânii / în weekend / sărbători)? 
Ce ii face sa vina aici? Ce ii nemultumeste?

Ce spun turistii despre Tara Hategului, cum se simt aici si de ce?
Ce ii face sa revina? Care este valoarea regiunii pentru un vizitator recurent?  

Care sunt principalele atractii? Pentru fiecare atractie (primele 2 mentionate): ce are special? De ce sunt atrasi
oamenii sa viziteze? Este aceasta atractie la un nivel optim de vizitatori? Sunt mai multi sau mai putin decat este
sanatos pentru zona? Este un echilibru intre nevoia de a a avea suficiente venituri din turism si nevoia de a
conserva/proteja zona si a avea o viata normala pentru locuitori?

Care sunt tipologiile principale de vizitatori?
Puteți face diferența între diferite grupuri de vizitatori în funcție de vârstă, sex, stil de viata? Pentru fiecare categorie: 
ce fel de turism practica? Ce obiective au in vedere? 
Ce anume considerati ca le lipseste dpdv turism?

Cat de constienti sunt locuitorii actuali de importanta turismului si de potentialul turistic al zonei in calitatea vietii lor? 
Cum sunt hateganii ca si gazde ptr turisti? 



Ipoteze generate in 
urma cercetarii calitative



Urmatoarele attribute ale densusenilor au fost mentionate de participantii la interviuri sau workshop, ele urmand a fi 
testate in studiul cantitativ:

1.Increzatori
2.Credinciosi
3.Generosi
4.Independenti
5.Isi asuma riscuri
6.Ambitiosi
7.Harnici
8.Inovatori
9.Uniti
10.Cu simțul umorului
11.Modesti
12.Echilibrati
13.De incredere
14.Primitori
15.Saritori
16.Educati
17.Optimisti
18.Toleranti
19.Moderni

Locuitorii din  Densus
Ce ii caracterizeaza



*de testat in cantitativ

Locuitorii din  Densus
Avantaje

• Este atractiv pentru turiști
• Pot participa la multe evenimente in aceasta localitate
• Am multe opțiuni de restaurante, bistrouri, baruri
• Mă simt încurajat sa a încep/dezvolt o afacere în turism (pensiuni, 

hoteluri, restaurante, puncte gastronomice, activități pentru turiști)

• Pot găsi locuri de munca plătite decent

• Mă pot bucura de frumusețea naturii înconjurătoare
• Am infrastructura necesara sa ajung ușor in natura/la munte

•

• Mă pot bucura de viata
• Pot avea un stil de viata sanatos (liniste, aer curat, mancare sanatoasa)
• Pot avea acces la o viata culturala bogata
• Am multe oportunitati de a practica sport
• Are o istorie valoroasa
• Are un patrimoniu arhitectural valoros

• În aceasta localitate mă simt in siguranta
• Simt ca in aceasta localitate îmi pot crește copiii

• Ma pot realiza profesional
• Copiii mei isi doresc sa ramana in aceasta localitate



*de testat in cantitativ
COMUNITATE
• Simt ca fac parte dintr-o comunitate activa și implicată

• În ultimul an am făcut voluntariat/am dat o mână de ajutor pentru binele comunității

• COLABORARE Afacerile locale ar avea de castigat daca ar crea parteneriate sau asociatii care sa le sustina
cauzele comune

• ATITUDINE FAȚĂ DE PREZENT Sunt multumita cu viața in aceasta localitate
• Cand am ocazia, recomand prietenilor/cunoscutilor sa se mute în [aceasta localitate]
• ÎNCREDERE ÎN LIDERI Am incredere-n conducatorii localității
• Administrația locală susține afacerile locale din turism
• În viitor mă vad deschizandu-mi o afacere în domeniul turismului

DESCHIDERE

• Cred ca locuitorii noi care vin in oras/comuna au un efect benefic asupra localitatii

• Fac ce imi sta in putinta pentru ca turistii ce viziteaza localitatea sa se simta bineveniti

• Imi doresc sa invat mai multe despre antreprenoriat /cum sa pornesti o afacere
•

APARTENENTA/PATRIOTISM LOCAL
• Sunt mandru ca sunt locuitor al acestei comune/acestui oras
• Locuitorii din Densus sunt familia mea mai mare

•

Am incredere in locuitorii din orasul/comuna mea
• Am un respect deosebit pentru pamantul agricol
• Cand aud de un eveniment cultural/artistic/folcloric care se intampla in localitate, particip cu placere
• Muntele face parte din viata mea

•

Locuitorii din  Densus
Atitudini



*de testat in cantitativ care din urmatoarele obiective reprezinta un symbol al localitatii Densus

Locuitorii din  Densus
Simboluri ale localitatii

1. Biserica “Sfantul Nicolae” Densus
2. Biserica ortodoxa Pesteana
3. Biserica reformata Pesteana
4. Casa Vulcanilor
5. Taul Fara Fund
6. Dealurile vulcanice
7. Muzeul Satului Hategan
8. Familia  Densusianu
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