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1. Etape si metodologie
2. Cine suntem (identitate):

- Analiza context

 Valori
* Misiune
3. Unde vrem sa ajungem (viziune):
. Ambitie pentru 2033
. Viziune de brand
. Public-tinta
4. Cum ajungem acolo (strategie):
. Pozitionare de brand
. Propuneri si selectie finala identitate verbala - slogan
. Propuneri si selectie finala identitate vizuala - logo si manual de identitate vizuala
. Proiecte care sustin pozitionarea de brand si duc la implinirea viziuni proiective.
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Cine suntem ?

IDENTITATE

* Analiza context.

» Definire identitate
interna si

perceptie externa
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Unde vrem sa

ajungem? VIZIUNE

Definirea viziunii
pe termen lung

Cum ajungem acolo?

STRATEGIE

Definirea actiunilor
prin care atingem
viziunea pe termen
lung




Metodologie pentru strategia de

brand

Dezvoltarea strategiei de
brand pentru comuna Densus
s-a realizat pe baza unui
instrument specific domeniului
de branding de localitate,
dezvoltat de profesorii
specialisti Kavaratis si Hatch
(2020).

Procesul strategic pentru
Densus a urmarit etapele
acestui instrument.
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CERCETARE

Audienta interna
si externa.

STRATEGIE

Dezvoltare strategie si
viziune de brand.

COMUNICARE

Cu reprezentantii
comunitatii si

publicul larg. CONSULTARE

Dialog cu
Reprezentantii
Comunitatii.

IMPLEMENTARE
Actiuni de "place

making” rezidenti,
investitori si turisti
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Cine suntem
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Analiza context: locuitori

Cercetarea sociologica cantitativa si
calitativa realizata in randul
locuitorilor comunei Densus a urmarit
sa identifice, pe de o parte, modul
cum se percep locuitorii, valorile si
atitudinile lor, gradul de satisfactie
legat de viata in comuna, iar pe de alta
parte modul cum percep comuna:
atribute diferentiatoare, simboluri,
misiunea acesteia in regiunea din care
face parte, liderii comunitatii.
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Rezultatele au aratat ca e necesar:

Cresterea nivelului de satisfactie cu viata in comuna pentru locuitorii actuali
si a atractivitatii comunei pentru potentiali locuitori/ revenire localnici prin
stimulare a 2 teritorii cheie: VIBRATIE (-0,57 index) si CATALIZATOR (-0,15) si
CONVIVIALITATE (0,16)
* Aceste teritorii se pot dezvolta impreuna si pot avea un element
comun: TURISMUL
* Dezvoltarea turismului si a afacerilor conexe, care sustin turismul,
poate oferi oportunitati de antreprenoriat dar si noi locuri de munca
pentru localnici, in acelasi timp dezvoltarea de puncte de atractie in
teritoriul VIBRATIE va fi atractiv si pentru localnici si pentru turisti
* Este necesar ca localnicii sa fie incurajati si educati sa dezvolte o
afacere in turism si sa colaboreze pentru a realiza aceste proiecte




Valori

Cautam sa . Respectim Credem

avem mereu Ne pretuim Ne respectam traditiile si redem In

de treaba. oaspetii pamantul suferim ca le Dumnezeu
pierdem

\
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Valori

-» Cautam sa avem mereu de treaba.

Munca e cea care ne ajuta sa ne pretuim, iar uneori sa ne implinim si visurile.

> Ne pretuim oaspetii

Oaspetii sunt o ocazie sa ne bucuram impreuna de locul nostru si povestile lui. Prin ei
redescoperim binecuvantarea locului natal

nwr



Valori

-» Respectam traditiile si suferim ca le pierdem

Neamurile noastre au radacini vechi aici si, daca le pierdem, daca ne pierdem
traditiile, riscam sa ne ratacim.

> Credem in Dumnezeu

Am fost dintotdeauna un sat al lui Dumnezeu, binecuvantat si protejat de rugaciune.

> Ne respectam pamantul

Asa a fost si asa va fi intodeauna: noi avem grija de pamant si el de noi.



Misi
<Menirea noastra este sa facem acest pamant sa traiasca multe mii de ani dupa noi, prin noi generatii

de densuseni care sa duca povestea mai departe.>

Locuitorii sunt cei care care pastreaza si spun povestea pamantului si a valorilor autentice, slujesc
cerului si pamantului.

\
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Unde vrem sa
ajungem
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Cine suntem ?
IDENTITATE

Unde vrem sa Cum ajungem acolo?
ajungem? STRATEGIE

VIZIUNE

Analiza context.
Definire identitate
interna si perceptie
externa

Definirea viziuni pe
termen lung
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Strategie

Identificarea unei pozitionari de brand plecand de la
simbolurile comunei

Dezvoltarea unui produs turistic cat mai diversificat si
valorizarea atuurilor existente

Constientizarea locuitorilor cu privire la valoarea
locului si la modul in care pot sa beneficieze de turism

Atragerea unui tip de turist cu valoare adaugata

Cresterea numarului de nopti petrecute de turisti in Densus si
a calitatii vietii pentru locuitori ca urmare a cresterii turismului
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Ambitie 2033

Densus sa devina o destinatie recunoscuta si apreciata pentru “turismul fara graba”

Ce inseamna "slow travel”:

Respectarea patrimoniului cultural si istoric. Stat la povesti cu localnicii si cunoscut povestile locului. Descoperirea
obiceiurilor zonei. Petrecerea unui timp mai indelungat in locurile vizitate, astfel incat sa le poti cunoaste in
profunzime si sa te conectezi cu ele, banii cheltuiti in calatorie sa ajunga la oamenii din comunitatea locala

Tn Romania zonele recunoscute pentru "turismul fard graba" sunt Muntii Apuseni, Tinutul Padurenilor, Tinutul
Secuiesc, Maramures si Bucovina.

\
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Viziune 2033

Comuna prospera ca urmare a turismului. Spiritul antreprenorial a crescut si o parte din tineri raman sau se intorc in
localitate pentru a dezvolta o afacere in turism, locul atrage noi rezidenti. Numarul pensiunilor si a punctelor
gastronomice au crescut si deservesc un numar consistent de turisti.

Comunitatea e mai unita, si-a recuperat traditiile& mestesugurile pe care le promoveaza atat catre tineri cat si catre

turisti prin diverse evenimente. Locuitorii sunt implicati in dezvoltarea mestesugurilor si in promovarea traditiilor in
diverse locatii permanente sau evenimente tematice.

Povestea pamantului este dusa mai departe prin activitati/proiecte tematice.

Biserica Sfantul Nicolae devine un important centru de pelerinaj si un centru de conferinte pe teme religioase.

ne




Public-tinta

Actorii principali in implinirea misiunii si a viziunii.

\
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La nivel de public tinta = turist putem discuta de un turist care vine pentru toata zona — Tara Hategului, iar Densus este unul din
locurile pe care le viziteaza. Segmentul optim a reiesit cel al Parintilor, ca urmare a maparii forte buna la nivel de perceptie,

nevoie si oferta turistica.

Parinti Cum este perceputa Ce are de oferit

Tara Hategului Tarii Hategului
® NEVOI principale in
vacanta:

STIMULARE SI AVENTURA

INCARCARE BATERII INCARCARE BATERII

CONECTARE LA FAMILIE

CONECTARE LA FAMILIE

Una din cele mai frumoase regiuni

EVADARE IN NATURA EVADARE IN NATURA Include una dintre cele mai atractive

zone montane din Romania, PN Retezat

SENS SI SPIRITUALITATE Una din cele mai importante destinatii
SENS SI SPIRITUALITATE de pelerinaj/turism religios

17
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Pozitionare

Densus. Intre cer si pamant.

<Noi, densusenii vechi si noi, suntem lasati aici pentru a-i conecta pe oameni la radacinile lor si a-i ajuta sa
(re)descopere povestea pamantului (Dealurile vulcanice, Casa Vulcanilor, Taul fara fund )si a cerului. (Biserica Sf
Nicolae, Biserica Ortodoxa Pesteana, Biserica Reformata Pesteana>

Calatoria in Densus raspunde nevoii omului contemporan de a intra in legatura cu trecutul, cu pamantul, cu
piatra, cu natura, cu celalalt si cu Dumnezeu.

Densus iti doreste sa redea oamenilor valorile autentice prin bucuria experientei lor intr-un prezent real, concret,
dincolo de lumea digitala, sa ofere o experienta si o legatura de-adevaratelea

ne ‘
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SIMBOLURILE COMUNEI DENSUS
de la care am plecat pentru realizarea pozitionarii de brand

Biserica “Sfantul Nicolae” Densus 94%

Taul Fara Fund 53%

Casa Vulcanilor 48%

Muzeul Satului Hategan 36%

Familia Densusianu - 21%
Biserica ortodoxa Pesteana - 21%
Dealurile vulcanice - 19%

13%

Biserica reformata Pesteana

20



Identitatea verbala

Propuneri slogan
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Pamant cu radacini in cer



Intre cer si pamant



Pamantul care slujeste neincetat



Pamantul care slujeste neincetat

Intre Cer si Pamant

Pamant cu radacini in Cer



Identitatea vizuala

Propuneri logo
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Propunerea Il



TARA HATEGULUI
(Y DENSUS
Pamant cu radacini in cer
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Varianta logo si slogan selectat
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Ce ne propunem sa facem mai departe?

\
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Proiecte 2023-2024

SiStemice . . . . . . . . . .
Masuri de sustinere si dezvoltare a turismului si spiritului antreprenorial
Dezvoltarea Proiecte de dezvoltare a potentialul turistic al zonei plecand de la atuurile existente
produsului turistic (incluzand dezvoltarea de evenimente).
catre experiente. Proiecte de dezvoltare a potentialul turistic de destinatie religioasa.
Proiecte de conservare, recuperare si promovare a traditiilor & mestesugurilor ce duc la
sustinerea comunitatii locale si dezvoltarea turismului
Comunicare Proiecte de comunicare a brandului catre turisti.

Proiecte de comunicare a brandului catre locuitori.

ne



Proiecte 2023-2024

4 : : e
* Elaborarea unui regulament la nivelul Consiliului Local pentru

implementarea brandului Densus
* Constituirea unei asociatii de promovare a brandului
* Dezvoltarea unor placute de indentificare pentru unitatile turistice
* Includerea logo-ului in signalistica locala
 Comunicarea brandului in exterior: ex social media

* Expozitie atipica prin care imaginea brandului local sa fie realizata de
pictorul local Dorin Socaci

\_
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Proiecte 2023-2024

4 : : :
¢ Organlzarea unor concursuri gastronomice locale

* Redescoperirea produselor de patrimoniu local

* Recuperarea traditiilor si obiceiurilor in Densus: identificarea lor,
crearea atelierelor, crearea unui calendar de ateliere in sezon turistic,
ateliere la cerere

* Realizare eveniment “Muzici prin Densus” — festival anual de muzica
clasica.

\_
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Proiecte 2023-2024

4 iy : : :
* Traseu de pelerinaj “Via Arsenie Boca” amenajare traseu tematic pe
tronsonul Manastirea Prislop si Biserica Densus
* Calendar de evenimente locale cu caracter religios:
* Conferinta — Densus capitala culturala a Tarii Hategului;
* Nedeia/hramul bisericii;
* constituirea unui cor bisericesc si concrete cu prilejul sarbatorilor
religioase (pricese, colinde sau concursuri, ex: concurs de toaca)
\
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Proiect cofinantat din Fondul Social European prin
Programul Operational Capacitate Administrativa 2014-2020!

Titlul proiectului: ,IDensus - Constructie de brand prin participarea comunitatii”
Codul proiectului: 151186
Denumirea beneficiarului: Asociatia Drag de Hateg
Data publicarii (luna si an): aprilie 2023

Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu
pozitia oficiala a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei.

Material distribuit gratuit
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